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.. Atlas strategiczny - inspiracje dla
menadzera. Sztuka myslenia strate-
gicznego”, Marek Staniszewski,
Wydawnictwo One Press Exclusive,
Gliwice 2008

Marek Staniszewski, jeden z najbardziej
zastuzonych strategéw komunikacji mar-
ketingowej w Polsce, w swojej ksiazce
~Atlas strategiczny” nie pisze zbyt wiele o
samej strategii... Jak stwierdza na poczatku
ksiazki: ,Atlas powstat po to, aby inspiro-
wac”, znajdziemy zatem w ksiazce rysunki
opisujace poszczegdlne koncepty strate-
giczne zamiast prostych przepiséw na
wygrywajace kampanie. Dzigki temu zabie-
gowi, zamiast kolejnej pozycji poswieconej
strategii, otrzymujemy mozliwosé samo-
dzielnego tgczenia i dopasowywania do
siebie odpowiednich elementow. Catosc
zostata wzbogacona przyktadami pocho-
dzacymi z fizyki czy kodeksu bushido, ktére
maja w zatozeniu autora potwierdzi¢ teze,
ze w kazdej dziedzinie pierwsza - i najwaz-
niejsza? - jest zawsze strategia.
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»Mieé piekny umyst”’, Edward de Bono,
Wydawnictwo Studio Emka,
Warszawa 2008

Edward de Bono, stynny twérca koncep-
cji myslenia réwnolegtego, tym razem pro-
buje przedstawi¢, jak nalezy korzystac
z potencjatu twoérczego myslenia w two-
rzeniu nowej jakosci zycia — wynikajacej
z uzycia technik myslowych nazwanych
przez de Bono ,pieknym umystem”. Czym
jest piekny umyst? To wediug de Bono
zmiana stylu myslenia zaréwno o swiecie,
iak i biznesie w taki sposéb, aby jak naj-
efektywniej korzystaé¢ z nadarzajacych sie
okazji i mozliwosci oraz, co najwazniejsze,
nauczyé sie odpowiednio o nich mowic. Czy
czexa nas umystowa rewolucja?

Monika Szymanska



